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OAKLEY® FEIERT NEUE HELDEN*INNEN UND IHRE PERSONLICHKEITEN

IN DER AKTUELLEN ,BE WHO YOU ARE* KAMPAGNE BELEUCHTET OAKLEY LOKALE SPORT-
COMMUNITIES UND FEIERT (ALLTAGS-)HELDEN*INNEN, DIE DURCH IHRE PERSONLICHKEITEN
UND IHRE GEMEINSAME LIEBE ZUM SPORT GLANZEN. DIE MARKE SPRICHT DAMIT
SPORTBEGEISTERTEN MENSCHEN JEDER HERKUNFT UND JEDER LEISTUNGSKLASSE MUT ZU,
SICH STETS TREU ZU BLEIBEN - ,BE WHO YOU ARE"!

JUNI 2021 [MUNCHEN, DEUTSCHLAND]: In dem neusten Oakley Film feiert die Marke ihre lokalen Sport-
Communities und deren Vielfalt. Abseits von Performance und Medaillen gibt Oakley denen das Sprachrohr, die
durch Kreativitdt und Lebensgeflihl ihren Sport und die Community darum pragen. Dazu gehdren die
Olympiateilnehmerin Silvia Mittermdller, die zunachst gesellschaftliche Normen brechen musste, um ihren Weg
vom Ballett zu den Boardsportarten Snowboarden, Surfen und Skaten zu machen, Julien Ted Rigantia aka.
8000watt, der mit seiner Kreativitdt und Witz die Radsportwelt bereichert und viele mehr. Oakley feiert
diejenigen, die Grenzen iberwinden und sich treu bleiben.

Julien Ted Riganti aka. 8000watt war schon immer voller unbéndiger Energie. Seine Kreativitat fand er in der
Musik und im Sport. Vom legendéren Club flr Techno-Musik Robert Johnson, Uber das Surfen in Indonesien bis
hin zum Radfahren. Julien saugt alle Einflisse auf und verbindet sie auf kreative Art und Weise. Durch seinen
einzigartigen Stil und seine ganz besondere Kommunikationsfahigkeit in den sozialen Netzwerken schafft er es,
die unterschiedlichsten Menschen zusammen zu bringen und sie fiir den Radsport zu begeistern.

"Ich habe mir die Radszene angeschaut und gemerkt, dass ich mich in dem leistungsorientierten
Bereich des Sports nicht wirklich sehe. Ich hatte keine Lust, mich anzupassen und Wattwerte zu
vergleichen. Ich will einfach Rad fahren und mein Ding machen -immer gro3es Blatt und 8000watt halt.”

Silvia Mittermiillers Laufbahn zur Profi-Snowboarderin verlief niemals geradlinig. Neben unz&hligen
Verletzungen musste sie zunéchst gesellschaftliche Normen brechen, um ihren Weg als Frau vom klassischen
Ballett zu den Olympischen Spielen im Snowboarden zu machen.

,lch hatte einfach genug von den Regeln. Ich wollte etwas anderes, wo mir niemand sagt, was ich zu
tun habe und wie ich es tun soll. Also bin ich mit den Jungs aus meinem Freundeskreis auf den Berg
gegangen, um Snowboard zu fahren. Niemand zeigte mir, wie man es macht. Ich liebte es, keine
Regeln zu befolgen und einfach nur Spall zu haben. Das war viel mehr der Mensch, der ich eigentlich
bin.”

Tao Schirrmacher ist ein Surfer, Taucher und Kiinstler aus Miinchen, der die Surfszene an der stehenden Welle
des Eisbachs gepragt hat. In einem urbanen Raum hat er sich seine Welt geschaffen und die Gegebenheiten der
Stadt genutzt, um Inspiration zu finden.

,ich habe im Eisbach alles gefunden, was ich zum Leben brauche und habe diesen Ort zu meinem
Sportplatz, meinem Arbeitsplatz und meiner Inspirationsquelle gemacht. Der Eisbach hat mich stark
geprégt und gibt mir die Méglichkeit, der zu sein, der ich sein méchte.

Silviu Slavu aka. Top Shotta ist ein freischaffender DJ und Radsport-Enthusiast aus Miinchen. Vor Covid-19
stand er vor vollen Clubs und feierte legendére Feste. Vom einen auf den anderen Tag wurde alles geschlossen,
trotzdem ist er sich immer treu geblieben und hat an seiner Leidenschaft festgehalten. Der Radsport und die
Community dahinter geben ihm dabei den nétigen Support.

,ich habe nie den einfachen Weg im Leben genommen. Sei es in der Musik oder im Sport. Vielfalt ist
das, was ich in die Club Szene und in den Sport einbringen méchte. Ich hoffe, damit Menschen
inspirieren zu kénnen - und es ist mir egal, wenn es nur wenige sind.“
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Kathrin Schafbauer ist Fotografin und leidenschaftliche Radfahrerin. Ihre Bilder der gréfiten Radsport-Rennen
der Welt, wie der Tour de France oder dem Giro d’ltalia gingen um die Welt und inspirieren kommende
Generationen.

Llch liebe die Asthetik des Sports, die Leidenschaft der Athleten, den Schmerz, die Emotionen, die
Natur und alles drum herum. Ich sauge jeden Moment in mich auf und versuche, ihn in Bildern
festzuhalten. Ich méchte mehr als nur ein Foto machen, ich méchte zeigen, wer die Person hinter dem
Foto ist. Nur der Sport gibt mir diesen unverfélschten Einblick und das hat mich zu dem Menschen
gemacht, der ich heute bin.”

Die BE WHO YOU ARE Kampagne nutzt die Liebe zum Sport, indem sie Menschen zusammenbringt und ihnen
die Plattform gibt, ihre eigenen Geschichten zu schreiben. Gemeinsam rufen die Marke und ihre Helden*innen in
den sozialen Netzwerken dazu auf, #ForTheLoveOfSport zu einer Plattform zu machen, auf der jeder seine
eigene BE WHO YOU ARE Geschichte erzahlen kann, um Barrieren und Stigmata zu brechen.

Die Inhalte werden heute auf den Kommunikationskanélen von Oakley veroffentlicht, unterstiitzt durch eine 360°
Multi-Channel-Kampagne, die Aktivitaten auf sozialen Netzwerken, Talente-Highlight-Videos und regionale
Aktivierungen einschlieft.

Um in das Gesprach einbezogen zu werden, zeigen Sie Oakley, was Sie durch Ihr Oakley Prizm-Glas sehen und
markieren Sie #ForTheLoveOfSport, #BeWhoYouAre und @Oakley in den sozialen Netzwerken.

Weitere Informationen zu Technologien von Oakley und Prizm finden Sie unter: Oakley.com/de-de.
- ENDE -

HINWEISE FUR DIE REDAKTION

Entdecken Sie mehr:

Instagram: @oakley

Facebook: Facebook.com/Oakley

Twitter: @oakley

Fiir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:
Patrick Pilz

PR Specialist Oakley DACH

patrick@pilz.studio

+49 151 28420542

Kampagne-Details:
- Kampagne-Name: BE WHO YOU ARE
- Start-Datum: TBA
- Produktionsfirma: El Flamingos

Talente der Kampagne:
- Julien Ted Riganti aka. 8000watt
- Silvia Mitterm(iller

Tao Schirrmacher

Silviu Slvu aka. Top Shotta

Kathrin Schafbauer

Anke Eberhardt

Paul Voss

Drehort:
- Minchen
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Uber Oakley, Inc.

Gegriindet 1975 und mit Hauptsitz in Stdkalifornien, ist Oakley eine der fiihrenden Produktdesign und Sport-
Performance-Marken der Welt. Oakley, Besitzer von mehr als 800 Patenten, verkérpert eine Kultur von
Schopfern, Erfindern, Idealisten und Wissenschaftlern, die leidenschaftlich Design und Innovation einsetzen, um
Produkte und Erlebnisse zu schaffen, die von GroRe zeugen. Diese Einstellung hat Oakley zu einer der
ikonischsten und unnachahmlichsten Marken auf dem Markt gemacht, mit Produkten, die fiir Weltklasse-Sportler
unentbehrlich sind, um auf hdchstem Niveau zu kampfen. Oakley ist bekannt fiir seine High Definition Optics®,
die unvergleichliche optische Klarheit und Prazision mit StoRfestigkeit und UV-Schutz verbinden und in allen
Sonnen- und Korrekturbrillen sowie in erstklassigen Schutzbrillen zu finden sind. Oakley erweiterte seine Position
als flihrende Sportbrillenmarke in Richtung Kleidung und Accessoires. Oakley bietet Produktlinien fiir Manner
und fir Frauen, die Sport-Performance-, Active- und Lifestyle-Kunden ansprechen. Oakley ist eine
Tochtergesellschaft der Luxottica Group. Zusatzliche Informationen finden Sie auf www.oakley.com.



